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Objectifs de la formation
• Analyser les pratiques actuelles sur LinkedIn et en comprendre les enjeux
• Concevoir sa stratégie LinkedIn pour en faire le média B2B 
• Mettre en œuvre des techniques avancées de publication et d’engagement propres à LinkedIn 
• Identifier des partenariats affinitaires pour étendre son réseau 

 
 

Programme
LinkedIn est devenu un levier incontournable pour booster la notoriété de sa destination auprès de publics 
professionnels, en particulier la presse, les influenceurs et les marques, mais aussi des potentiels collaborateurs et 
personnels saisonniers.
Construire votre marque en public sur LinkedIn vous permet de prendre la parole sur ce réseau et d’incarner votre 
territoire, dans le but de devenir un acteur incontournable sur vos thématiques de prédilection.
Découvrez au travers de cette formation les enjeux d'une présence active sur LinkedIn et les bonnes pratiques à 
connaître pour exploiter pleinement son potentiel, à la fois en tant que page professionnelle mais aussi avec les 
profils personnels. 
 
Partie 1 : Analyse des pratiques LinkedIn actuelles (1h30)

• Analyse de pages et de profils LinkedIn : enjeux, bonnes pratiques et idées reçues
• Analyse de stratégies en fonction des publics visés
• Audit de sa stratégie LinkedIn et identification des leviers d’optimisation

 
Partie 2 : Concevoir sa stratégie LinkedIn grâce au social selling (2h)

• Définir son positionnement stratégique sur LinkedIn et les publics visés
• Définir sa stratégie de contenus pour faire de LinkedIn un média incontournable
• Construire sa stratégie de diffusion et de promotion : donner la parole à ses équipes avec l’employee 

advocacy
• Identifier les indicateurs clés pour évaluer la performance de sa stratégie

Partie 3 : Techniques avancées de publication et d’engagement (2h) 
• Les formats de contenus qui performent sur LinkedIn
• Maximiser l’engagement de ses publications avec le storytelling
• Les campagnes de publicité sur LinkedIn
• Techniques avancées : les frameworks de posts qui fonctionnent 

Partie 4 : Développer sa stratégie de partenariats et son réseau LinkedIn (1h30)
• Identifier des partenariats affinitaires pour sa destination et comprendre leurs enjeux 
• Identifier les acteurs et les influenceurs pour développer son réseau
• Construire un projet de partenariat affinitaire qui touche la cible commune

PROGRAMME DE FORMATION
Incarner sa marque sur LinkedIn pour booster sa 

notoriété
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Méthodes et supports
• Méthode interrogative
• Méthode démonstrative : Analyse de cas concrets
• Méthode expérimentale : prise en main

Ressources pédagogiques :  
• Supports de cours numériques
• Accès à des ressources complémentaires : vidéos, podcasts, workbooks pour aller plus loin.  

 

Public
Community manager, chargés de communication et marketing, Direction, RH, ou toute personne en charge d'un 
profil ou d'une page LinkedIn.

Prérequis
Matériel nécessaire :

•  Avoir un profil personnel et connaître les fonctionnalités de base du réseau LinkedIn
• Avoir déjà créé la page LinkedIn de sa destination et en avoir l’accès administrateur 

Informations complémentaires
Cette formation est dispensée par Yen BUI, Spécialisée dans la stratégie et la création de contenu pour les acteurs 
touristique, des stratégies de partenariats et d’influence   

Modalités d'évaluation (Pré-Formation)
Questionnaire de pré-formation en ligne 

Modalités d'évaluation (Post-Formation) 
• Évaluation des acquis par l’intervenant.e en fonction des objectifs visés : cas pratique
• Questionnaire de satisfaction en ligne envoyé le lendemain de la fin de la formation

 

Durée
1.00 jour(s)
7:00 heures


